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「健康生活智慧通」樂學盃議題寫作比賽 議題學習單

	學校　　　　　　　　
	班級　　　　　　　　
	座號　　　　　　　　
	姓名　　　　　　　　

	
	
	
	

	標題
	懶得思考助長假消息

	刊登日期
	2023/07/24


一、根據好讀「聯合學苑閱讀任務」文章，回答下列問題（本大題為選填）
	(   C   )
	1. 根據本文，關於虛幻真相效應的介紹，下列何者正確？

（A）瀏覽錯誤資訊時，人們不運用大腦判斷

（B）人類容易相信不合邏輯、不合理的事物

（C）反覆接觸假消息，讓人們容易信以為真

（D）人們傾向去相信他們心中已經認定的事
由「反覆接觸假消息，讓人們更容易信以為真，這種現象便是『虛幻真相效應』（illusory truth effect），或俗諺所稱的『三人成虎』。」一句，可知（C）正確。

	(   B   ) 
	2. 根據本文，關於瑞士選民獲取政治資訊的說明，下列何者最合適？

（A）頻繁的選舉活動讓瑞士人信任執政政黨

（B）瑞士人由資訊來源的可靠性以辨別真偽

（C）廣播、電視和報紙在瑞士的普及性最高

（D）瑞士人受過良好的假消息對抗訓練課程
由「換句話說，瑞士人已經習慣收到各種政治宣傳，且深諳源自哪些管道的資訊不可靠。」一句，可知（B）最合適。

	(   B   ) 
	3. 小民看完文章後，針對民粹主義與社群媒體關聯性的主張，提出了自己的想法。根據本文，□□□□處依序填入何者最合適？
社群媒體與民粹主義的關係□□□□，主要是因為人們常不判別新聞的真偽，卻又□□□□這些假新聞的傳遞。然而，極早受到民粹運動影響的瑞士，因為常辦理公投，人民為了了解公投議題以進行判斷，都會□□□□，因此瑞士蘇黎世大學的傳播學博士生希娜・布拉斯尼格，才會認為兩者的關係並非絕對。
（A）黑白混淆／揠苗助長／宵衣旰食

（B）錯綜複雜／推波助瀾／深思熟慮

（C）以假亂真／以火止沸／觀往知來

（D）一言難盡／把薪助火／厚古薄今
由「社群媒體不僅是假新聞的傳播工具，也是極端政治與民粹主義勢力的溫床。……瑞士的公投政治特色往往被視為民粹擴散的阻礙，但布拉斯尼格認為頻繁的公投更有利民粹發展。」一段與前後文，可知（B）最合適。

	(   B   )
	4. 根據本文中路透《2023年數位新聞報告》，下列圖表何者最適合用來說明獲取資訊管道的人數？
（A）
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（B）
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（C）
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（D）
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由「報告指出，許多人透過社群媒體獲取新聞，但在某些國家，此一比例已縮水。2018年，50%的瑞士人透過社群媒體獲取資訊，2023年僅剩39%。」，可知（B）最合適。


二、根據議題，說說看法（本大題為必填）
	議題
	針對假消息氾濫，作為閱聽人，你認為可以怎麼讓自己不受到影響？請列點提出你的看法。

	我的寫作
	參考答案：
我認為作為閱聽人，可從以下三點讓自己不受到假消息影響：

1. 釐清訊息來源：在接受到訊息時，應清楚掌握訊息的來源，是報章雜誌，還是社群媒體，不隨意聽信沒有來源的資料，也不要讓自己成為假消息的傳播源頭。
2. 脫離自身情緒：我們容易因為接受到的訊息與我們想法相近而喜悅、相反而氣憤，導致做出許多不適宜的舉措，因此我們要脫離自身情緒對我們產生的影響。
3. 比較不同觀點：為了更客觀了解事件內容，我們應從不同角度切入，多方面理解，不要只接受單一訊息，因為在大數據時代，我們容易陷入同溫層而不自知。


· 短文創作，勿超過500字
· 請將短文謄寫在稿紙上，空白處填妥個人資料（姓名、校名、班級、手機號碼、E-mail、指導老師姓名），並於2024年11月30日前，以掛號郵寄至「221新北市汐止區大同路一段369號2樓聯合報教育事業部 樂學盃議題寫作比賽 收」
追蹤最新消息｜聯合報教育服務官網「聯合學苑」閱讀‧寫作‧跨域學習 udncollege.udn.com

共同主辦｜樂學網、好讀周報
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